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The Peninsula Istanbul, Diinya Ceviz Gind,

Dinyanin En iyi Otelleri HORECA Sektoriini

Arasinda »Sayfa - 06 Bir Araya Getirdi »Sayfa - 15
— cateringturkiye.com

59 sehirden, 822
catering firmasina bir
‘tik'la ulasma kolayligl
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& Kahvenin Kalbine Yolculuk:

Gok Mavi, Yaprak Yesil,
Kahve Ise Hep Kirmizi

FIMAK’a Almanya'dan Gifte
Tasarim 0dilo

TUrkiye'nin endustriyel firin ve
mutfak ekipmanlari énculerinden
FIMAK, uluslararasi alanda
6nemli bir basariya imza attl.
Rokon serisi, 2025 German
Design Award ve 2025 iF Design
Award gibi prestijli tasarim
Adillerine layik goruldo.

»Sayfa - 14

mezzeMarin, HORECA Kanalina
Yeni Bir Soluk Getiriyor

Deniz OrUnleri sektérunde kuresel
vizyonu ve dijital gicUyle dne ¢ikan
mezzeMarin, HORECA kanalina 6zel
dijital tedarik ve lojistik cozumleriy-
le fark yaratiyor.

»Sayfa - 13

Malkins Coffee Kurucu Ortagi Ozgur Kizil, kahvenin
topraktan fincana uzanan etkileyici hikayesini

ve yonetmenligini Ustlendigi “Kahvenin Kalbine
Yolculuk” belgeselini HORECA TREND'e anlatt.

»Sayfa - 10
Yemek Sirketlerinin Kamu
o ) L ihalelerindeki Yeri ve Onemi
Mandarin Oriental, Bodrum NumNum Italyan Torkiye'nin
; : ) - . SIS L Kili¢ Kurumsal Danismanlik
Tnpadvﬂmor 2025 Travelers' Yaz Menisiyle Lezzet Yolculugu llk Déngisel Pipeti: yonetim Kurulu Baskani ilyas
Choice 0dilondn Sahibi Oldu Nam Saliyor! Ankara’dan Basliyor PipetCo ile Tanisin!

Kilic, HORECA TREND'in catering
»Sayfa - 04 »Sayfa - 07 »Sayfa - 07 »Sayfa- 13 sirketlerinin kamu ihalelerindeki
yeri ve 6nemi hakkindaki
sorularini yanitladu.
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Degerli Okurlarimiz,

Turkiye'de otel, restoran, cafe ve catering
sektorlerinin nabzini tutan HORECA TREND
Gazetesi'nin Nisan-Mayis-Haziran dénemini
kapsayan 10. sayisiyla yeniden sizlerle bu-
lusmanin mutlulugunu yasiyoruz.

2025'in ikinci ¢eyregine girerken, HORE-
CA sektorunun canlihgr ve donusim gicl
her zamankinden daha belirgin. Artik ino-
vasyon, surdurulebilirlik ve yerli Oretim
odaginda yepyeni bir sayfa acildi. Bu 10.
sayimizda, TUrkiye'nin dort bir yanindan
otel, restoran, kafe ve catering dunyasinin
nabzini tutmaya devam ediyoruz. Yerli mar-
kalarin globallesme yolculuklarini, sektérde
dijitallesmenin etkilerini ve surdurulebilir
gida tedarik zincirlerinin nasil kuruldugunu
hep birlikte inceliyoruz. Ozellikle gastrono-
mi turizminin yukselisiyle birlikte, sehirle-
rin mutfak kimligi artik sadece lezzetle de-
gil, ayni zamanda kulturel bir deger olarak
da 6n plana ¢ikiyor.

HORECA TREND YouTube’'da

5 bin tirajli basili gazete ve dijital yayinla-

rimizin yani sira, bu yil basindan itibaren
YouTube kanalimizda da (youtube.com/@
horecatrendcom) aktif video icerikler Uret-
meye basladik. Bu kapsamda, otel, restoran,
cafe ve catering sektérlerinde fark yaratan
girisimcileri ve marka temsilcilerini konuk
ettigimiz 6zel programlar hazirliyoruz.

“Oreten TUrkiye” ve “Gastro Mekan” adini
verdigimiz programlarimizda, sektoron il-
ham veren basari hikayelerini izleyiciyle
bulusturuyoruz. Bu yolculukta bizlere vakit
aylran, deneyimlerini samimiyetle payla-
san tum degerli konuklarimiza génulden
tesekkur ederiz.

Dinya Ceviz GUnU Etkinliginde Ankara'da
HORECA Sektdérini Bulusturduk

Ayrica bu sayimizda, bizim icin 6zel bir an-
lam tastyan bir etkinligi sizlerle paylasmak-
tan mutluluk duyuyoruz. California Ceviz
Komisyonu is birligiyle, Ankara Sheraton
Otel'de “Dinya Ceviz GUn0” kapsaminda
gerceklestirdigimiz organizasyonda HORE-
CA sektorinU bir araya getirdik. Otel, res-
toran, Cafe ve catering alaninda faaliyet
gosteren sektorun 6nde gelen temsilcileriy-

:E YouTube’da Yayinda

le bulustugumuz bu etkinlikte, katilimcilar
cevizin saglik ve gastronomi dunyasindaki
onemini yakindan tanima firsati buldu. Et-
kinligimizin tOm detaylarini bu sayimizin
15. sayfasinda bulabilirsiniz.

HOSTECH by TUSID Fuarr'ndayiz

Otel, restoran, gastronomi ve mutfak ekip-
manlari alaninda Turkiye'nin en biyUk
Avrupa’nin ikinci buyuk fuari, Endustriyel
Mutfak, Camasirhane, Servis ve ikram Ekip-
manlari Sanayicileri ve is adamlari Dernegi
(TUSID) tarafindan desteklenen “HOSTECH
by TUSID” Fuari'nda yerimizi aliyoruz. Gida
ve otel ekipmanlari alanindaki en yeni tek-
nolojilerin sergilenecegi bu fuarda sektér
profesyonelleriyle bir araya gelip yenilikleri
yerinden takip edecegiz. Sektérin gelisimi
icin sahada olmaya, Ureticiden sefe, islet-
meciden tedarikciye kadar herkesin sesi
olmaya devam edecegiz. HORECA TREND
olarak, siz degerli okuyucularimizla birlikte
bOyUmekten gurur duyuyoruz.

Keyifli okumalar dilerim.
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D Maris Bay'de

Kelimelerin Otesinde Bir Yaz Deneyimi

Datca Yarimadasi'nin
turkuaz sulari ve
yemyesil dogasinda
unutulmaz bir yolculuk
vadeden D Maris Bay,
bu sezon boyunca pek
cok yeniligi hayata
geciriyor.

Datca Yarimadasi'nin essiz dogasin-
da, cam ormanlariyla gevrili ve tur-
kuaz sularla bulusan ézel bir koyda
konumlanan D Maris Bay, her sezon
oldugu gibi bu yaz da misafirlerine
gastronomi, eglence, wellness ve alis-
veris gibi farkli alanlarda yepyeni de-
neyimler sunuyor. Ege ve Akdeniz'in
bulustugu en 6ézel noktalardan biri
olan D Maris Bay, sezonu 25 Nisan'da
acti. Her biri farkl konseptte tasar-

lanmis plajlari, modern mimarisi,
yenilikci etkinlikleri ve olagan(stu
hizmet anlayisiyla D Maris Bay, ay-
ricaliklarla dolu unutulmaz bir yaz
deneyimi icin misafirlerini bekliyor.

Denize sifir konumda, 36 suUit ve [Uks
bir villayla birlikte toplam 196 oda-
dan olusan D Maris Bay, misafirlerine
beklentilerin dtesinde bir konaklama
deneyimi sunuyor. Her biri 6zel koy-

Mandarin Oriental, Bodrum Tripadvisor
2025 Travelers’ Choice Oddliniin Sahibi Oldu

Mandarin Oriental,
Bodrum, dunyanin
en buyuk seyahat
platformlarindan

Tripadvisor tarafindan

verilen 2025
Travelers’ Choice
OdUli'n0n sahibi
oldu. Tamamen
misafir yorum ve

puanlarina dayanarak

belirlenen bu 6dul,
yil boyunca en
yuksek memnuniyet
oranlarini yakalayan
seckin otellere
veriliyor.

LUksU dogayla uyum icinde harman-
layan zarif mimarisi ve kisisellestiril-
mis hizmet anlayisiyla konuklarina
benzersiz bir tatil deneyimi sunan
Mandarin Oriental, Bodrum; seckin
konumu, rafine atmosferi ve kusur-
suz misafirperverligiyle bir kez daha
seyahat tutkunlarinin favorileri ara-
sinda Ust siralarda yer aldi.

Bodrum’un essiz dogasinda konumla-
nan tesis, sundugu ayricalikli yasam
alanlari, seckin gastronomi noktalari,
06dullu spa merkezi ve dinyaca UnlU
markalarin yer aldig alisveris de-
neyimiyle, global seyahat severlerin
gbzdesi olmay! sOrdurOyor.

Travelers’ Choice Odulleri, Tri-
padvisor kullanicilarinin gercek
deneyimlerine dayanan yorumla-
riyla belirlenerek, dunya genelin-
de misafir memnuniyetini en Ust
seviyede tutan otelleri onurlandi-
riyor. Mandarin Oriental, Bodrum,
bu prestijli 6dul ile bir kez daha
|Uks seyahat deneyiminde refe-
rans noktasi oldugunu kanitladi.

larda konumlanan alti farkli plajiyla
dikkat ceken otelde, her zevke uygun
alternatifler bulunuyor.

Su sporlari bu sezon daha da zengin-
lesiyor. Kano turlari, yelken, rizgar
sOrfu ve dalis gibi klasik aktivitelerin
yani sira, Datca’nin bOyUleyici koyla-
rini kesfetmeye imkan taniyan Alia
Open Sea motor yat gezileri, unutul-
maz anilar biriktirme firsati sunuyor.

D Maris Bay'in gastronomi sahnesi,
Onlu seflerin liderligindeki restoran-
lar1 ve donya mutfaklarindan lezzet
duraklariyla bu sezon da bOyuleyici.
Bu yaz menuye Aurora Capri damga-

sint vuruyor. Capri Adasr'nin ilk res-
torani olan ve 130 vyillik bir mutfak
mirasina sahip Aurora Capri, ikonik
lezzetlerini Turkiye'de ilk kez D Ma-
ris Bay’'de sunuyor. Kurucularinin
1950'lerde gelistirdigi imza lezzet
Pizza all’Acqua, Mia D’Alessio ve Sef
Franco Aversa’nin modern dokunus-
lariyla yeniden yorumlaniyor. Ayrica
italyan miksolog Giancarlo Mancino
is birligiyle hazirlanan imza koktey-
ller, Lobby Terrace Bar'da sofistike
bir icki deneyimi yasatiyor. Zuma'nin
modern Japon mutfagindan ilham
alan tatlari da artik Silence Beach’e
tasiniyor.

Spor tutkunlari icinse yeni sezon
oldukga iddiall. D Maris Bay, bu vil
padel ve pickleball sahalari ile son
yillarin yukselen sporlarina ev sahip-
ligi yapiyor. LUX Tennis is birligiyle
deniz manzarali kortlarda uzman
koclar esliginde spor yapma ayrica-
1181 sunuluyor.

D Maris Bay'de Yildizlarla Dolu
Yaz Konserleri

Yaz boyunca dinyaca UnlU sanatgi-
lara ev sahipligi yapan D Maris Bay,
2025 sezonunda da unutulmaz anla-
ra imza atryor. Grammy 6dUl0 muzis-
yen Alan Parsons, “Alan Parsons Live
Project” konseriyle 8 Haziran'da, 6zel
bir gala yemegi esliginde sahne ali-
yor. Zamansiz sarkilari ve buyuleyi-
ci sahne sovlariyla bilinen Parsons,
D Maris Bay'in essiz atmosferinde
unutulmaz bir performans sunacak.

Ayrica bu yaz, seckin etkinlik serisi
Big Art Festival U¢OncU kez D Maris

Bay'de duzenleniyor. Bu sezonun
yildiz konugu, 27 Temmuz'da Eros
Ramazzotti olacak. Dinya capinda
milyonlarca hayrani bulunan Ramaz-
zotti, mozik, 10ks ve lezzetin bulus-
tugu bu 6zel gecede sahne alacak.

:
-

Benzersiz dogasl, mimarisi ve her
zevke uygun deneyimleriyle D Maris
Bay, 2025 yazinda “An Experience
Beyond Words” konseptiyle misafir-
lerini agirliyor. Kelimelerle anlatila-
mayacak kadar 6zel anilar biriktir-
mek i¢in tatilinizi planlamaya hemen
baslayabilirsiniz!



PORLAND

Twilight Koleksiyonu, giin dogumundan
ilhnam alan renk gecisleriyle sofralariniza
zarif bir sonsuzluk hissi katiyor.

@ porland
porlandgastro
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e Peninsula Istanbul,

“Travel + Leisure Top 500 Hotels” e

Listesinde DGnyanin En lyi
Otelleri Arasinda

The Peninsula Istanbul,
New York merkezli seyahat
dergisi Travel + Leisure
tarafindan her yil okuyucu
ovylariyla hazirlanan ve
dunya genelindeki en iyi
otelleri belirleyen Travel

+ Leisure 2025 “Top 500
Hotels” listesinde yer aldl.

Travel + Leisure 2025 “Top 500 Ho-
tels” listesinde Travel + Leisure’in
okuyuculari arasinda dinyanin
doért bir yanindaki seyahat dene-
yimleri ile ilgili d0zenledigi anket
ile yilin en iyi otellerine yer veril-
di. The Peninsula Istanbul, Travel
+ Leisure dergisinin yayinladigl,
seyahat dunyasinin en govenilir
otel rehberlerinden biri olarak
kabul edilen “Top 500 Hotels” lis-
tesinde yer alarak, 10ks otelcilik
alanindaki basarisini bir kez daha
ortaya koydu.

Travel + Leisure’in yalnizca olaga-
nustu hizmet anlayisi, benzersiz
konumu ve konuklarina sundugu
unutulmaz deneyimlerle dikkat
ceken otelleri dahil edildigi 2025
“Top 500 Hotels” listesinde yer
alan The Peninsula Istanbul, is-
tanbul’'un tarihi ve kiltOrel zen-

ginlikleriyle ic ice konumu, Bogaz
manzarali odalar1 ve modern ola-
naklariyla konuklarina essiz bir
konaklama deneyimi sunuyor. Bu
basari, The Peninsula Istanbul’'un
dunya capindaki misafirperverlik
anlayisinin ve mikemmel hizme-
tinin bir yansimasi olarak dikkat
cekiyor.

The Peninsula Hotels'in dUnya ca-
pindaki zarif ve |0ks otel portféyu-
nun Oyesi ve Turkiye'deki ilk oteli
The Peninsula Istanbul, Karakdy
semtinde U¢U tarihi olmak 0zere
dért binadan olusuyor. Otel, ézel
olarak tasarlanan farkl kategori-
lerdeki 177 adet oda ve suit, tarihi
yarimada manzarali davet alanlari,
teras bahceleri ve dis mekanlari
ile essiz bir deneyim sunuyor.
Karakdy'de mize, restoran ve bu-

tiklerin yer aldigi bir deniz kiyisi
yasam projesi olan Galataport'taki
konumu ile The Peninsula Istanbul;
Galata Kulesi, Galata K6prisu, Aya-
sofya Camii, Sultanahmet Camii ve
Topkapi Sarayr'na yorome mesa-
fesinde benzersiz bir konaklama
deneyimi vadediyor.

The Peninsula Istanbul, daha 6nce
de Travel + Leisure dergisi okuyu-
culari oylari ile belirlenen 2024
World's Best Awards listesinde “No.
1 Europe City Hotel” (Avrupa’nin
En Iyi Sehir Oteli) olarak secilmis-
ti. Bu prestijli liste, her yil dOnya
genelinde 6ne c¢ikan yeni otelleri
belirleyerek, seyahat tutkunlarina
ilham kaynag! olmayi amacliyor.

Otellere Surdirulebilir

Luks Dokunus
|:

L'Occitane, Provence'tan ilham alan otel ve SPA serileriyle
surdurUlebilir [0ks anlayisini yeniden tanimliyor.
Verbena, Aromachology, Almond ve yeni White Lavender
ile Jasmin Bergamote koleksiyonlarr; geri donusturolmus
ambalajlar, vegan formuller ve sezgisel tasarimiyla
premium otel deneyimini donUsturiyor.

Dogal gizellik ve saglik alanin-
da yaklasik 50 yillik uzman-
liglyla L'Occitane’in en rafine
misafirperverlik ortamlarinda
kullanilmak Uzere tasarlanan
otel ve SPA Urun serileri, duyu-
sal dokulari ve sUrdurulebilirligi
bir araya getiriyor.

B Corp sertifikall (sosyal ve
cevresel performans, seffaflik
ve hesap verebilirlik acisindan
yUksek standartlari karsiladik-
lari dogrulanan sirketler) bir
marka olarak L'Occitane, “LUks,
estetikten daha fazlasidir, bir
deneyimi olaganuUst0 bir seye
dénuUstiren sey dusunceli de-
taylarla ilgilidir” felsefesiyle
Urunlerini calistyor.

25 yil askin stredir dinyanin
en seckin otellerinden bazi-
larinin govenilir ortagl olan
L'Occitane’in ikonik Verbena
ve Aromachology serileri gibi
imza koleksiyonlari, konuklari
adeta Provence’da duyusal bir
yolculuga cikararak kalici bir
izlenim birakiyor.

Verbena Koleksiyonu'nda 400
ML ile 1 litre arasi farkli bo-
yutlarda dus jeli, sa¢c kremi, el
ve vicut losyonu ve el sabunu
bulunuyor. Yuzde 100 geri do-
nusturdlmus plastik siselerde
sunulan ve vegan bir formol
olan Verbena'nin 30, 50, 75
ml’lik mini boylari da yer aliyor.

Provence'i Duyusal Olarak
Hissettirmek

Cevre dostu bir yaklasimla ta-
sarlanan klasik Aromachology
serisi ise aromatik ve bitkisel
Ozelliklere sahip UriUnlerden
olusuyor. 300 ml doldurulabilir
siseler ve 1L eko-yedek siseleri
gibi surdurulebilir ambalaj se-
cenekleri sunuyor.

Portakal, cam, biberiye, nane
icerikleri ile 6ne cikan Aroma-

chology serisi, Revitalizing Dus
Jeli, Intensive Repair Sampuan
ve Sa¢ Kremi Relaxing and Mo-
isturizing VUcut Losyonlari 1
litrelik ekonomik & ekolojik am-
balajlarinda orijinal boy UrGne
gore % 85 daha az plastik kulla-
nimina sahip eco-refill ambalaj-
lari ile otellere sunuluyor. Ayni
sekilde narenciye karisimi ile
tazeligin her yonunu yansitan
Citrus Verbena, Provence'tan
elde edilen 6zlerle birleserek
canlandirici ve enerjik bir uyum
yaratiyor.

Premium Oteller icin

2022'de 6zellikle oteller icin
surdurulebilir Almond Kolek-
siyonunu tanitan marka, y0z-
de 100 geri donUstirolmis ve
geri donustirulebilir plastikten
yapilmis, bozulmaya dayanikli
sisesiyle sektérde oyunun ku-
rallarini da degistiriyor. Atik
azaltma konusunda sektér 6n-
CUsU olmay! surduren L'Occita-
ne iki yeni |0ks serisini White
Lavender (Beyaz Lavanta) ve
Jasmin Bergamote (Yasemin
Bergamot) premium oteller icin
sunuyor.

400 ml'lik siseler sofistike bir
gdrinum sunuyor. Sise tasa-
rimi, markanin yeni tanittig
monogramin yer aldigl birinci
sinif etiketler ve zarif kavisli
omuzlariyla, Provence bolge-
sinin geleneksek mimarisinde
one cikan tas kemerlerden ilham
aliyor. Parlak gimus veya vari
mat siyah braketlerle sunulan
UrOnler zarafet ve pratikligi bir
araya getiriyor. Daha fazla ko-
laylik saglamak amaciyla, hem
dagiticilarin hem de dolum
siselerinin Uzerindeki etiket-
lerde, Urinun hizli bir sekilde
tanimlanmasi icin yildizlar ve
daireler gibi sezgisel sembol-
ler yer aliyor ve bu da yogun
calisan otel gorevlilerinin isini
kolaylastiriyor.
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Yaz Menusuyle Nam Saliyor!

2003'te Macka'da acilan ilk subesinden bu yana,
“lezzetli yemekleri uygun fiyata ve hizli sunma”
anlayistyla hizmet veren NumNum, yazin enerjisini
yansitan yeni menusuyle dikkat cekiyor.

Dinamik konsepti ve sira disi
dekorasyonuyla, genclerin sos-
yal yasaminda siklikla tercih
ettigi markalardan biri olan
NumNum, kahvaltidan aksam
yemegine kadar ginin her ani-
na hitap eden men(isunu yaz
tabaklariyla yeniledi.

“lyi yemek, iyi his" anlayisiyla,
profesyonel ve giler yizIU eki-
biyle hizmet veren NumNum;
samimi atmosferi ve unutul-
maz lezzetleriyle genclerin ve
ailelerin favorisi olmayi sur-
duriyor.

Yaz menusinon vildizi; “Ek-
mek Ustu Lezzetler” bolumu!
Doyurucy, ¢itir ve yaratici se-
cenekler, brunch severlerin de
yeni gdzdesi olacak. Smoothie
bowl’'lar ise leblebi kremasi

gibi yenilikci dokunuslarla,
ferah ve renkli bir baslangi¢
sunuyor.

Menude yer alan iki farkli “Pa-
ella” secenegi, Akdeniz ruhunu
sofralara tasiyor. ispanyol esin-
tisi, white, red ve rose “Sangri-
a"larla devam ediyor.

Ve elbette yaz kokteylleri!
Casamigos’la hazirlanan 6zel
karisimlar; “Pineapple Chica-
rita”, “Paloma”, “Tommy’s Mar-
garita”, yeni menude ayri bir

kategoride sunuluyor.

Ustelik bu lezzetler sadece
restoranda kalmiyor. NumNum,
yaz boyunca Cocktail Festival
gibi etkinliklerde de yer alarak
enerjik ve eglenceli ruhunu su-
belerinin disina tasiyor.

TUR
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Italyan Lezzet Yolculugu

Gastronomi dUnyasinin en yeni italyan'i Pizza Italiante,
“lyi yiyen, iyi yasar” mottosuyla lezzet tutkunlarini essiz
bir deneyime davet ediyor. TOrkiye'deki ilk restoranlarini
Baskent'in gozde yeme-icme noktalarindan Armada AVM
ile Maidan Is ve Yasam Merkezinde acan Pizza Italiante,
kaliteli Italyan pizzalari ve Italya mutfagindan seckin
ornekleriyle fark yaratmaya hazirlaniyor.

Pizza Italiante, sadece Kklasik ital-
yan pizzalari sunmakla kalmiyor,
italya'nin 8 farkli bolgesine 6zgu
nefis pizzalar ve yoresel tatlari
da misafirleriyle bulusturuyor.
Geleneksel tariflerle hazirlanan
lezzetlerin, en Kkaliteli malzeme-
lerle birlikte sunuldugu Pizza Ita-
liante'de, menideki yemekler icin
italya’dan ve Anadolu’nun cesitli
bélgelerinden ézel Urinler getiri-
liyor. italya mutfaginin degismezi
olan domates sosu basta olmak
Uzere restoranlarinda kullandigl
tOm soslari kendisi Ureten Pizza
Italiante, yine kendi Uretimi olan
makarna cipsi, zeytinyagl, nar eksi-
si, balzamik sirke ve 6zel saraplar
da sunuyor.
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POSALARINDAN URETILEN
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Kiltir, Sanat ve Yemek Bir Arada

Pizza Italiante, yemeklerinin yani
sira italya’nin zengin tarihini, kul-
toron0 ve sanatini da restoran
atmosferine tasiyor. Ozel deko-
rasyonu ile misafirlerine adeta
bir italya yolculugu hissi yasatan
Pizza Italiante’de yemek deneyimi,
valnizca lezzetle sinirli kalmiyor;
Ozel gunlerde opera sanatcilari-
nin canl performanslari esliginde
sunulan yemeklerle misafirlere
unutulmaz anlar yasatiliyor. Pizza
Italiante’ye gelenler, siparislerini
beklerken “The ITALIANTE News”
adli nostaljik gazeteyi okuyarak
italyan mutfak koltiro hakkinda
bilgi sahibi olabiliyor. Ayrica, QR

kod sistemiyle yeni italyanca keli-
meler 6grenerek interaktif bir de-
neyime de katilabiliyorlar. Pizza
Italiante’nin lezzet duraklarinda
ayin belirli ginlerinde duzenle-
nen KOItor ve sanat etkinlikleri
kapsaminda, opera sanatcilarinin
performanslari esliginde 6zel sar-
kilar ve eglenceli aktiviteler ger-
ceklestiriliyor.

Uc Onemli isim, italyan
Lezzetinde Bulustu!

Pizza Italiante, sektorde vyillarin
deneyimine sahip, son olarak bir
restoran zincirinin CEQ’'lugunu yap-
mis olan Caner Sener, yabanci dil
egitimi ve dinya mutfaklari konu-
sundaki uzmanligiyla bilinen Suat
GOrcan ve egitimci, akademisyen,
yatirimci kimligiyle taninan Prof.
Dr. Mustafa Ozat tarafindan ku-
ruldu. Bu guclU ortaklik, sadece
lezzetli yemekler sunmay! degil,
ayni zamanda kolturel bir deneyim
yaratmayi da amacliyor.

Ankara'nin ardindan istanbul ve
diger sehirlerde de yeni lezzet du-
raklariagmayi planlayan Pizza Ita-
liante, italyan mutfaginin en 6zel
tatlarini genis kitlelere ulastirmayi
hedefliyor.
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BigChefs Yeni Yaz Menusuyle
Lezzette Yeni Bir Sayfa Aclyor

Turkiye'nin lider
full servis restoran
zinciri markasi
BigChefs*, mayis
ayl itibariyla
yaz mevsiminin
tazeligini ve
ferahhgini
yansitan yepyeni
bir menlyle
misafirlerini
karstlamaya
hazirlaniyor.
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TUYAP FUAR VE

Yazin tazeligini BigChefs'in meni-
ye yeni eklenen tOm Urdnlerinde
gérmek mumkun. BigChefs'in yeni
yaz menusunde; basbasi bulgur,
beluga mercimek, taze otlar ile
yazin yesil ruhunu yansitan “Be-
luga Mercimekli Basbas! Bulgur
Salatas!” ve soguk servis edilen
“Semizotlu Ayran Asi Corbasi” se-
rin ve geleneksel bir lezzet olarak
6ne cikiyor.

Ejder meyveli, seftalili ve yer fis-
tikli secenekleriyle yaza serinlik
katan smoothie’ler BigChefs’in
yeni menUsinde yerini alirken,
greyfurt, ejder meyvesi ve seftali
aromall “Special Spring Water”lar
da yaza egzotik bir tat katiyor. Son
dénemin yUkselen iceceklerinden
moctail'lerde Virgin Petit Beurre”0
menusine ekleyen BigChefs, “llik
Beyaz Cikolatali Dag Meyveleri'yle

o

'@'= o~
BYD s A

HOSTECH

de tatli men(sUne taze ve hafif bir
dokunus ekliyor.

Vazgecilmeyen Lezzetler

BigChef's yeni yaz menisunde, mi-
safirlerini lezzette yeni bir sayfa
acmaya davet ediyor. Menide 6ne
¢ikan en dikkat cekici tabaklar ise,
her mevsimin favorisi olmaya
aday; “Big Sis Kebap” ve “Begen-
dili Tavuk Schnitzel”. Anadolu’nun
g0cl0 malzemelerini bulusturan Big
Sis Kebap hem yerel Uretime olan
baglihgl hem de lezzetiyle dne
cikiyor.

Klasik bir lezzet olan ve misafir-
ler tarafindan cok sevilen tavuk
schnitzel'i her damak tadina uygun
olarak cesitlendiren BigChefs'in
yaz men0sUnde; mantar soslu ve
patlican begendili yeni schnitzel

cesitlerinin yani sira, farkl pey-
nirlerle lezzeti derinlesen Tavuk
Milanese gbze carpiyor.

GUn Boyu Tiketilebilecek
Lezzetlerle Zenginlesen Men{

Menude ayrica; eksi mayall kéy
ekmegi Uzerinde eksi krema,
avokado, marine somon ve taze
baharatlarla tOm gon tercih edi-
lebilecek lezzetli bir tabak da yer
aliyor. Teriyaki soslu somon par-
calari ve son dénemde yikselise
gecen filizlendirilmis bakliyatlarla
saglikli ve besleyici bir 6g0n sunan
“Kitir Mercimekli Kizarmis Somon
Salatasi” menunin hafifligini taze-
ligini vurguluyor.

Her yeni menusiyle gastronomik
bir kesfe davet cikaran BigChefs,
yaz aylarina ézel hazirladigl bu
seckide de hemilham veriyor hem
de mutfagindaki surdUruilebilir
vaklasimi bir kez daha vurguluyor.
“Lezzette yeni bir sayfa agiyoruz”
diyen BigChefs'in menusinde cev-
rilen her sayfa, dogadan ilham ali-
yor, gelenekten besleniyor ve cagin
beklentileriyle sekilleniyor.

Turkiye

“"TUSID ISTANBUL

Otel, Restoran, Kafe, Pastane
Ekipmanlarn ve Teknolojileri Fuari
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BU FUAR 5174 SAYILI KANUN GEREGINCE TOBB (TURKIYE ODALAR VE BORSALAR BiRLiGI) DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.

www.hostechbytusid.com

Surdirulebilirlik ve Guvenli Gida
Taahhido

BigChefs, “Topragin Kadinlari” pro-
jesiyle yerel Ureticileri destekle-
yerek menusunde sordurulebilir-
ligi 6n planda tutuyor. Ayrica, Ev
Disi TOketim Tedarikgileri Dernegi
(ETUDER) ile yapilan Govenli Gida
Sertifikasl anlasmalariyla misafir-
lerine saglikl ve givenli gida sun-
ma taahhudin0 surduriyor.

*2022 yilinda yayimlanan Deloit-
te “TUrkiye Yemek Hizmeti Pazar
Raporu” sonuclarina gore.
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Ash ‘Coffee in Bakery’

Turkiye'nin yenilikci
kafe-firin zinciri

Asli, Istanbul’'un
hareketli sehir
KUltorunun yasandigl
bolgelerin basinda
gelen Maslak’ta yeni
subesinin kapilarini
actl. Yenilenen yuzuyle
‘Coffee in Bakery’
konseptini benimseyen
Asli'da, geleneksel ve
modern lezzetler keyifli
bir atmosferde bir
arada sunuluyor.

Eksim Holding bunyesinde faa-
liyet gosteren kafe-firin zinciri
Asli, ‘Coffee in Bakery’ konsepti
ve zenginlesen UrUn yelpazesiyle
bUyUme yolculuguna devam edi-
yor. Hem ulusal hem de uluslara-
rasi 6lcekte toptan Uretim yapan
marka, magaza yatirimlariyla da
farkli lokasyonlarda genislemesi-
ni sUrduriyor. Her damak zevkine
hitap eden Asli, hareketli sehir kul-
toronun yasandigl bolgelerin ba-
sinda gelen Maslak'ta actigl yeni
magazasiyla Turkiye genelindeki
sube sayisini 34'e cikardi.

Klasiklerin Yaninda Yepyeni
Tatlar Ash Maslak’ta

Aslr'nin Maslak subesinde sundugu
menU, markanin imzasi haline ge-

len geleneksel lezzetlerle modern
tatlari bir araya getiriyor. Taze ce-
kilmis cekirdeklerle demlenen kah-
veler basta olmak Uzere su béregi,
kruvasan ve kahvalti tabaklarinin
yani sira Very Berry Muffin, Van
Stapele Cookie, Medovik Pasta,
Klasik Pavlova, Lotuslu Pavlova,
Kakaolu ve Cilekli Tart, Limonlu
Mereng Pasta gibi dunya mutfa-
gindan &zel tatlilari misafirleriyle

bulusturuyor.

Hareketli Lokasyonun Lezzet
ihtiyacini Karsiliyor

Self-servis konseptiyle hizmet
veren Asli'nin Maslak magazasi;
ferah mimarisi, gonluk taze ve
dogal malzemelerle hazirlanan
Urunleriyle hem profesyonellerin
hem de bdlge sakinlerinin beklen-

WWW.essah.com.tr

tilerini karsiliyor. Saglikl yiyecek-
lerinde de bulabilecegi Asli Mas-
lak'ta; limonata cesitleri, frozen'lar
ve soguk kahveler gibi mevsimsel
icecekler zengin bir yeme-icme de-
neyimi arayanlari bekliyor.

Asli Maslak'ta hazirlanan lezzetler,
hizli teslimat uygulamalari araci-
lig1yla dilendigi an musterilerine
ulasabiliyor.
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Kahvenin Kalbine Yolculuk:

“Gok Mavi, Yaprak Yesil, Kahve Ise Hep Kirmizi Kalacak”

Malkins Coffee
kurucu ortagl Ozgir
Kizil, kahvenin
topraktan fincana
uzanan etkileyici
hikayesini ve
yonetmenligini
Ustlendigi “Kahvenin
Kalbine Yolculuk”
belgeselini HORECA
TREND'e anlatti.
Rwanda'daki kahve
Ureticilerinin yasam
muUcadelesine 151k
tutan belgesel,
izleyiciye yalnizca
bir icecegin degil, bir
toplumun hikayesini
carpici bir sekilde
sunuyor.

“Kahvenin Kalbine Yolculuk”
nasil basladi? Bize belgeselin
hikayesini anlatir misiniz?

Yillar boyunca farkli cografyalarda
kahve ureticileriyle tanistim, cift-
likleri gezdim, Uretim sOreclerini
gbzlemledim ve her bir fincan
kahvenin arkasindaki emegi ya-
kindan gérme firsati buldum. Bu
deneyimler, kahveye sadece bir
icecek olarak degil, bir koltor, bir
emek ve bir hikaye olarak bakma-
mi sagladi. Belgeseli yapma fikri,
bu hikayeleri daha genis kitlelere
ulastirma arzusuyla ortaya ¢ikti.
izleyicilere, bir fincan kahvenin
topraktan fincana uzanan yolculu-
gunu, bu surecin icindeki insanlari
ve onlarin emeklerini géstermek
istedik. Ayni zamanda kahvenin
sadece ekonomik degil, ayni za-

= =

manda sosyal ve kUltirel bir de-
ger tasidigini da anlatmak istedik.
Belgeselin her ani, bu tutkuyu ve
sayglyl yansitmak icin titizlikle
hazirlandi.

Belgeselin yapim suUrecinde hem
kamera arkasinda hem de 6ninde
yer aldim. Bu sayede hikayeyi ken-
di g6zUmden, kendi bakis agcimdan
anlatma sansim oldu. Rwanda'yi
tercih etmemin nedeni sadece
kaliteli kahve Uretimi degil, ayni
zamanda Ulkenin gecmisinde yasa-
dig1 bOyUk travma ve bu travma-
dan sonra ayaga kalkmaya calisan
insanlarin hikayesiydi.

1994 yilinda yasanan i¢ savas ve
soykirimin ardindan, milyonlarca
insan hayatini kaybetti. Geriye ka-
lanlarin bOyUk cogunlugunu ise ka-
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dinlar olusturuyordu. Bu kadinlar
hem ailelerini ayakta tutmak hem
de Ulkelerini yeniden insa etmek
zorundaydilar. Kahve, onlar icin
sadece bir gecim kaynagi degil;
dayanismanin, iyilesmenin ve ha-
yata tutunmanin bir araciydi. Bel-
geselde bu kadinlarin hikayelerine
odaklandim. Kahve tarlalarindaki
emeklerini, kurduklari kooperatif-
leri, birlikte nasil bir Uretim gic0
haline geldiklerini belgeledim. Ka-
mera arkasinda da éninde de yer
aldim ¢cOnkU bu hikayeye birebir
taniklik etmek ve anlatmak benim
icin cok kisisel bir deneyimdi.

Rwanda'daki kahve ciftliklerinde,
belgesel cekimleri sirasinda sizi
en ¢ok etkileyen an veya hikaye
neydi?

Rwan’da da beni en ¢ok etkileyen
hikaye, Mukobandore Venancia
adinda bir kadinla tanismamla
basladi. Venancia, ge¢miste bUuyUk
yoksulluklar icinde yasamis, aile-
sini zar zor gecindiren bir kadind.
Ancak zamanla yalniz olmadigini
fark etmis ve cevresindeki kadin-
larla birlikte bir degisim baslat-
mis. Onun 6nc0l0gunde tam 170
kadin bir araya gelerek bir kahve
kooperatifi kurmuslar. Bu kadin-
larin cogu, savas sonras! hayata
yeniden tutunmaya calisan, hicbir
geliri olmayan kisilerdi. Kooperatif
sayesinde artik sadece kendi ge-
cimlerini saglamakla kalmiyorlar;
cocuklarini okula génderebiliyor,
evlerini onarabiliyor ve topluma
umut veren érnekler haline geli-
yorlar.

Venancia bana séyle demisti: “Biz
eskiden sadece hayatta kalmaya
calistyorduk, simdi birlikte yasam
kuruyoruz.”

Onlarin kahve tarlasinda el ele
calismasini izlemek, aralarindaki
dayanismay! gérmek beni derin-
den etkiledi. Kamera arkasinda
gOzlerimin doldugu cok an oldu.
CUnk0 bu sadece kahveyle ilgili
bir hikaye degil, kadinlarin ha-
yata kars! yeniden ayaga kalkma,
birlikte giclenme hikayesiydi. Bel-
geselin en gucl0 mesajlarindan biri
de iste bu: Birlik oldugumuzda, en
zor topraklarda bile filizlenebiliriz.

Kahve Uretiminde kadin
ve ¢ocuklarin roli Uzerine
gozlemleriniz neler?

Kahve tarlalarinda ¢alisan kadin-
larin yasadigi zorluklar ¢ok derin.
Kadinlar, kahve Uretiminin temel
emek gucu olsa da aldiklari ma-
aslar cok dusuk. Bu da onlarin,
cocuklarini okula génderebilmesi
ve daha iyi bir yasam kurabilmesi
icin bOyUk bir engel teskil ediyor.

Cogu zaman, gelirleri sadece gun-
|0k ihtiyaclart karsilamaya yetiyor
ve bu yUzden cocuklar, ailelerinin
gecimini saglamak icin kahve tar-
lalarinda calistyorlar. Bu da onlarin
egitim alma firsatlarini sinirhyor.
Ancak bu durum karsisinda bir ¢6-
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zUm gelistirmeye calistik. Kahve
bahcelerine yakin birkac okulun
egitimine destek verdik. Bu okul-
lara yapilan katkilar, cocuklarin
egitimine devam edebilmesi icin
bir umut 15181 oldu. Egitim, uzun
vadede bu cocuklarin hayatlarini
degistirecek en 6nemli arac. Onlar,
ancak iyi bir egitimle hayatlarini
doénustirebilir ve gelecekte kendi
topluluklarina katki saglayabilirler.

Surdirulebilirlik ve kahvenin
etik ticareti konularinda neler
soylemek istersiniz?

Kahve, dinya capinda milyonlar-
ca insanin gecim kaynagi olsa da
kahve Uretiminde pek cok sorun da
bulunuyor. Bu sorunlarin basinda,
ciftcilerin dsUk gelirleri, cevresel
etkiler ve toplumda esitsizlik yer
aliyor. Bu nedenle, kahve Uretimi-
nin surdurdlebilir olmasi sadece

cevreye degil, ayni zamanda bu
isin emekgilerinin yasam standart-
larina da bagli.

Surdordlebilirlik, hem cevresel
hem de toplumsal surdUr0lebilirlik
anlamina geliyor. Kahve Ureticile-
rinin dogal kaynaklari koruyarak
Uretim yapmasi, toprak verimli-
ligini artirmasi ve cevreye zarar
vermemesi gerekiyor.

Benim inandigim bir diger 6nemli

konu da, kahve severlerin bu etik
ticaret ve sOrdUr0lebilirlik anla-
yisina duyarl olmasli. Sonucta,
biz tuketiciler de kahve alirken
sadece tadina degil, Uretiminin
nasil yapildigina, kimin emegiyle
Uretildigine de dikkat etmeliyiz.
Eger bu konuda farkindalik olustu-
rabilirsek, tim sektérin daha adil
ve sOrdOrulebilir bir hale gelmesi
mOmkOn olacaktir.

Belgeselde sdylem ve gorsel
acidan ¢ok guclu bir anlatim var.
“G6k mavi, yaprak yesil, kahve
ise hep kirmizi kalacak” comlesi
etkileyiciydi. Bu cimle, sizin i¢in
ne ifade ediyor?

Bence bu cOmle, belgeselin en
carpici anlamini ortaya koyuyor:
Zorluklar ne olursa olsun, yasam
mucadelesi ve umut hep devam
eder.

Kahve emekgilerinin yasama se-
vinci, bu zorluklar karsisinda pes
etmeyisleri, onlarin dinyaya sun-
dugu en degerli armagan. Kahve
sadece bir icecek degil, onlarin
hayatta kalma gucunun, direnci-
nin ve umutlarinin bir yansimasini
ifade ediyor

Kahveyi ¢cogumuz evimizde,

bir cafede veya ofisimizde;

0 asamaya kadar gecen
yolculugunun cok da farkinda
olmadan tiketiyoruz. Bu belgesel
sehirli izleyiciye ne anlatmak
istiyor?

Kahve, dinyanin doért bir yanin-
daki kahve emekcileri tarafindan
yetistirilen, islenen ve nihayetinde
bize ulasan bir 0run, ancak ¢ogu-
muz bu sUrecin nelerden gectigi-

ni pek disonmuyoruz. Sehirde bir
kahve fincaniictigimizde, tarladaki
Uretim sUrecinden, kahve tarlasin-
daki zorluklardan ve bu emegin
arkasindaki insanlardan haberimiz
olmuyor. Bu belgesel, tam da bu
boslugu doldurmak istiyor.

Ozellikle kahvenin Uretim sUrecini
izleyiciye gostererek, bu 0Oronun
ardindaki emegi, micadeleyi ve

toplumsal sorumlulugu gozler 6nu-
ne seriyor. Kadinlar ve ¢ocuklar,
kahve tarlalarinda agir kosullar
altinda calisarak, gecimlerini sag-
ltyorlar. Ancak aldiklari dusuk Oc-
retler ve karsilastiklari zorluklar,
¢ogu zaman bu Uretim sirecinin ne
kadar adaletsiz oldugunu gozler
6nUne seriyor.

Belgeselinizin izleyiciler Uzerinde
nasil bir etki yaratmasini
umuyorsunuz?

Bu belgeselin izleyiciler Uzerinde
yaratmasini umdugum etki, hem
duygusal hem de bilinclendirici
olmali. Kahve, dOnya capinda mil-
yonlarca insanin hayatinda 6nemli
bir yer tutan bir icecek olmasina
ragmen, Uretim sureci ve ardindaki
emek cogu zaman gbz ardi ediliyor.

Bu belgesel, izleyicilerin kahveye
sadece bir icecek olarak bakmala-
rint degil, onun arkasindaki hika-
yeleri ve insanlari anlamalarini
saglamayi hedefliyor.

Gelecekte benzer projeler veya
belgeseller yapmayi planliyor
musunuz?

Evet, kesinlikle! Bu belgesel, benim
icin sadece bir baslangic. Toplum-
sal sorunlari ve ¢evresel etkileri
konu alan projeler yapmak, insan-
larin yasamlari Ozerine daha fazla

farkindalik yaratmayi hedefliyo-
rum. Kahve Ureticilerinin yasadigi
zorluklari, kuguk ciftcilerin hika-
yelerini ve benzeri emek taleple-
riyle ilgili belgeseller, toplumlarin
gbzunde genellikle gérinmeyen
bu kesimleri daha gérunur kilmayi
amacliyorum. Ayrica, bu tir bel-
gesellerin, izleyicileri dusunmeye
ve dinyaya daha genis bir pers-
pektiften bakmaya tesvik etmesi
gerektigini dusunuyorum.

Belgesel araciliglyla, izleyicilere
sadece bilgi vermek degil, ayni
zamanda onlari eyleme gecirecek
bir farkindalik yaratmak da cok
6nemli. Bu belgesel gibi, gelecekte
de dunyayi daha adil bir yer haline
getirecek ki¢Uk ama dnemli degi-
simlere Isik tutan projeler yapmay!
umuyorum.

Kahveye génil vermis biri olarak,
kahve konusuna odaklanan ve

bu alanda kendini gelistirmek
isteyenlere ne gibi tavsiyelerde
bulunursunuz?

Sonucta, kahveye gonuil veren
ve bu alanda kendini gelistirmek
isteyen birinin yapmasi gereken,
sadece teknik bilgiyle sinirli kal-
mamaktir. Kahve, bir disunce bi-
¢imi olmali; her fincanda insanin
kendini kesfettigi bir yolculuk, bir
bag kurma araci olmalidir. Kahve-
sever hem ic¢sel bir tutkuyu hem
de toplumsal bir sorumlulugu tasir.
Bu yolculuk, seni sadece bir uzman
degil, bir toplumsal lider haline ge-
tirebilir.

Kahve, her fincanda sadece tatlari
degil, ayni zamanda bir k0ltOrun,
bir toplulugun, bir cografyanin
ruhunu barindirir. Kahveye olan
ilgi, bir icecek aliskanligindan ok,
bir yasam bicimi haline gelir. Ve
bu yasam bicimi, her fincanda
insanin kendisini, baskalarini ve
dogay! nasil daha derinlemesine
anlayabilecegini gosterir.

Ayrica bir kahvesever icin, kah-
venin vyetistirildigi topraklarda
bulunmak, o yerel halkla etkile-
sime ge¢mek ve kahvenin Uretim
surecini dogrudan gozlemlemek,
sadece bir 6grenme firsati degil,
ayni zamanda derin bir don0s0Om
saglar. Kahvenin kékenlerini, cift-
cilerin yasadigi zorluklari, toprakla
olan iliskisini yerinde gérmek, bir
kahvesever icin en bOyuUk tecro-
bedir.
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Yemek Sirketlerinin
Kamu Ihalelerindeki Yeri ve Onemi

Kilic Kurumsal
Danismanlik Yonetim
Kurulu Baskani ilyas
Kilig, HORECA TREND'in
catering sirketlerinin
kamu ihalelerindeki yeri
ve 0nemi hakkindaki
sorularini yanitladl.

Kamu idareleri, yemek
ihtiyaclarini ne sekilde karsiliyor?

Kamu idareleri yemek hizmet ih-
tiyaclarini, birkac farkl yontemle
karstliyor. En temel ve eskiden
beri devam eden yéntem; erzakin
piyasadan ihale ile alinmasi sure-
tiyle, yemek pisirme ve dagitimin
islemlerinin ise idarelerin kendi
imkanlariyla yapmasi usulidur. Bu
usul, askeri birliklerin bircogunda
halen devam etmektedir.

Diger usul ise malzemeli yemek
hizmet alimidir. Yani idareler, gida
malzemesini ve yemek pisirme
hizmet alimini ayni yUkleniciden
yapmaktadir.

Yemek aliminin en nadir olarak ya-
pildig1 sekli ise kumanya alimidir.
Kumanya alimi, kisa sUreli gbrevler
kapsaminda, AFAD gorevlileri, po-

lis, askerler vb. icin gerceklestirilir.

Kamu idareleri yemek
hizmet alimlarini ne sekilde
gercekKlestiriyorlar?

Torkiye'nin kamu alim piyasa bi-
yUkIOgU 2023 yilinda GSYH'nin
%6'sina ulastl. 2024 yilinda kamu
alimlari 2.5 trilyon liraya yUkseldi
ve bunun 450 milyar lirasini, icin-
de yemek hizmet alimlari da olan,
hizmet sektéru olusturdu.

Yemek hizmetleri kapsaminda her
yil ortalama 700'den fazla firma, is
ortakligl yaparak veya tek basina
olmak Uzere, kamu idareleriyle
s6zlesme imzaliyor. Bu kapsamda
her yil ortalama 2.500'den fazla
yemek hizmet s6zlesmesi yapiyor.
Bu sbzlesmelerden en 6nemlileri
ise Ankara merkezli faaliyet gos-
teren firmalarca gerceklestiriliyor.
Bunun en 6nemli sebebi ise merke-
zi yonetim kapsamindaki idarele-
rin Ankara’da konuslu olmalaridir.

Yemek sektorinde faaliyet
gosteren firmalarin, ihalelerde
rekabeti de oldukca yogun
oldugunu soyleyebilir misiniz?

Yemek hizmet alim ihaleleri, olduk-
¢a fazla rekabetin oldugu bir alan.
Bunu yine bir érnek vererek acik-
lamak istiyorum. 2024'te, yemek
hizmet alimi ihalelerinde, ¢esitli
nedenler ileri surUlerek Kamu ihale
Kurumuna 2.000'den fazla itirazen
sikayet basvurusu yapilimis. Yani
yemek hizmet alimi ihalelerinde
daha uygun sartlarda yarismak
isteyen firmalar, konuyu Kurum’a
gotirmekten cekinmemisler. Yine
Ankara ilimizde 2024 yilinda ger-
ceklesen bir ihalede 22 kisi teklif
vermis, kirim orani %55'e kadar
¢ikmis. Yani kiran kirana bir re-
kabet s6z konusu. Ancak ihale
rekabeti; ihalenin yapildigi yer,
idarenin ézelligi, sartnamenin ya-
pilabilirligi gibi nedenlerle daha
makul seviyelerde de olabilmek-
tedir.

Torkiye genelinde yemek hizmet
alim ihalelerinde sorun yasayan
bircok sirket var. Kurumsal olarak
sizin bu sirketlere verdiginiz
baslica hizmetler nelerdir?

Kamu ihaleleri; anlasiimasi gig, uy-
gulanmasi ise tecribeye dayanan
karisik bir mevzuat ile yOrituloyor.
Ayricaihale uygulamalari, sekil ve
sUre yonunden kesin hokomler ice-
ren hak dosorocu kurallari olan bir
alan. Sadece ihale degil, s6zlesme-
nin yorotulme sirecinde; muayene
ve kabul islemleri, fiyat farki ve
hakedis islemleri ise hemen hemen

tOm yuUklenici firmanin idare ile
uyusmazlik yasadigi alanlar.

Kamu ihale mevzuati iki ayri ka-
nun, onlarca ikincil mevzuat ve
saylisiz dizenleyici karardan olusu-
yor. Bir yemek sirketinin mevzuati
harfiyen bilmesi ve ginlUk olarak
takip etmesi de mumkun degil. Bu
nedenle hata yapmak istemeyen
firmalar bizimle calisiyorlar.

Yemek firmalarinin ihaleler
kapsaminda ayrintili bilgiye
ulasmalari icin ne tavsiye
edersiniz?

GunUmuozde “bilgi” en onemli
guctir! Bu nedenle yaklasik 30
yil sUresince edindigimiz bilgi ve
tecrubelerimizi kamuoyuyla pay-

R | Smal En g cotering
I | s tlerind Budun!

59 sehirden,
822 catering
sirketine bir ‘tik'la
ulasma kolayhgi

K

lasmak icin, ihale.tv Uzerinden
icerik Uretiyoruz. Bu kanalimizda
yer alan “Kamu ihale Kanunu ve
Uygulamalar1”, “Kamu ihale Soz-
lesmeleri Kanunu” ile “Hizmet
Alimlari ve is Hukuku Uygula-
malar1” bélimlerin incelenmesini

tavsiye ederim.

Ayni sekilde yemek hizmet alimi
kapsaminda ihalelere katilacak
firmalarin yararlanabilecegi 3
kitabimizi da tavsiye ediyorum.
Bunlardan ilki “Kamu ihalelerinde
is Deneyimini Gosteren Belgeler”
adli eserimiz olup, icinde ihale-
ye katilimda énemli bilgiler yer
almaktadir. ikincisi “Kamu iha-
lelerinde Asiri DUsUK Tekliflerin
Belirlenmesi, Sorgulanmasi ve
Aciklanmas!” adli eserimizdir.
Tavsiye edebilecegim en son
kitabimiz ise “Kamu ihale Sire-
cinde Yasaklama islemleri” adli
eserimizdir. Bu kitabimiz, ihale
sUrecinde yasaklanmamak veya
yasaklanma islemiyle karsilasil-
masl halinde ne tor islemler ya-
piimasi gerektigi ile ilgili hususla-
rin derlendigi 6nemli bir kitaptir.

ilyas Kili¢ Kimdir?

ilyas Kilig, lisans ve yiksek lisans
egitimimi Kara Harp Okulu ve Sel-
cuk Universitesi'nde tamamladi.
Kilic, kamu y6netimi uzmani ve
ayni zamanda ihale danismani.
Kamu kuruluslarinda ihale ve
s6zlesme hukuku kapsaminda 20
sene gorev yaptiktan sonra kendi
istegiyle 2010 yilinda emekli oldu.
Bir¢cok gazete, dergide ihaleler ko-
nusunda makaleler kaleme aldi.
Kilic Akademi Yayinlari tarafin-
dan yayinlanan ihale kitaplarinin
editérlogino yapti.

Kilic Kurumsal Danismanlik A.S.'nin
yonetim kurulu baskani da olan il-
yas Kilig, cesitli kamu kurumlari-
na ve kurumsal sirketlere ihaleler
kapsaminda danismanlik yapiyor.
Kili¢ Kurumsal Danismanlik bon-
yesinde; ihale uzmanlari, hukukcu
ve uzman denetgiler ile ¢6zUm or-
taklari bulunuyor. Ekibiyle birlikte,
ihale.tv YouTube kanali ile ihaleler
kapsaminda kamuoyunu bilgilen-
diriyor.

cateringturkiye.com

Catering Sirket|
Bulmanin En Kolay Yolu:
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TorKiye'nin

lIk Dongiisel Pipeti:
PipetCo ile Tanisin!

Kahve posasindan Uretilen cevre dostu pipet, hem
plastik hem de kagit pipet sorununa surdir0lebilir

bir ¢c6zOm sunuyor.

Her sey barista olarak calistigI-
miz dénemde basladi. MUsteri-
lerin pipetlerle ilgili sikayetleri
dikkatimizi ¢ekiyordu. Plastik
pipetler dogada ¢ozinmedigi
icin elestirilirken, kagit pipetler
de kisa surede yumusadigl icin
begenilmiyordu. Ayni dénem-
de, ginde onlarca kilo kahve
posasinin ¢ope gittigine sahit
oluyorduk. Bu iki sorunu aynl
anda nasil ¢dzebilecegimizi
dusunmeye basladik ve Was-
tespresso olarak Turkiye'nin
ilk déngusel pipetini gelistir-
dik: PipetCo.

Cevre Dostu ve Fonksiyonel

PipetCo, %100 kompostlanabi-
lir ve biyo¢6z0nUr bir formulle
Uretildi. Taze kahve posalariile
nisasta bazl bitkisel malzeme-
ler kullanilarak gelistirilen bu
Ozel pipet, dogada iz birakmi-
yor. Gidaya uygunluk ve duyu-
sal testleri tamamlanan Orun,
2025 itibariyle pazara sunuldu.

Tek Boydan ihracata Uzanan
Yolculuk

ilk olarak tek boyda Uretime
baslayan PipetCo, bir otel zin-
cirinin talebiyle kisa boy kok-
teyl pipeti Uretmeye basladi.
Ardindan uzun boy secenekleri
de eklendi. Nisan ayinda ilk ih-
racat satisi gerceklesti ve Orun
yurt disinda da ilgi gérmeye
basladl.

Yerli Uretim, Kiresel Hedef

PipetCo, otel ve restoran mus-
terilerinden aldigi olumlu geri
bildirimlerle sektorde 6nemli
bir boslugu doldurdugunu ka-
nitladi. BOyuk bir kahve zin-
ciri ve l0ks otel markalart ile
yapilan anlasmalar sayesinde,
yaz bitmeden milyonlarca kul-
laniciya ulasmasi hedefleniyor.

Amacimiz, tamamen vyerli
Uretimle hayata gecirilen Pi-
petCo'yu TUrkiye'den dinyaya
tastyarak surdUrulebilir ino-
vasyonun orneklerinden biri
haline getirmek.

oin@X f /horecatrendcom

Dinyanin En BUyuk
Deniz Marketi mezzeMarin,
HORECA Kanalina Yeni Bir Soluk Getiriyor

mezzeMarin, HORECA profesyonellerinin ihtiyac duydugu kalite, guvenilirlik
ve hiz ekseninde tasarlanmis dijital altyapisiyla siparisten teslimata kadar
tUm suUreci uctan uca optimize ediyor.

Deniz UrOnleri sektdrinde koresel
vizyonu ve dijital gucuyle 6ne ¢I-
kan mezzeMarin, HORECA kanalina
Ozel dijital tedarik ve lojistik ¢6-
zOmleriyle fark yaratiyor. Sektérun
nabzini tutan mezzemarin.online,
sadece TOrkiye'nin degil, dunya-
nin en bOyuk deniz marketi olma
vizyonuyla; otel, restoran, kafe ve
toplu yemek Ureticilerine yonelik
sundugu genis Urin yelpazesiyle
dikkat cekiyor.

HORECA Sektdrine Ozel Entegre
Tedarik Deneyimi

mezzeMarin, HORECA profesyo-
nellerinin ihtiyac duydugu kalite,
guvenilirlik ve hiz ekseninde ta-
sarlanmis dijital altyapisiyla sipa-
risten teslimata kadar tum sureci
uctan uca optimize ediyor. TOm

kullanicilar, yil boyunca sordoro-
lebilir Urun cesitliligi ve soguk zin-
cir garantisiyle tedarikte kontrol0
eline alyor.

Uron portfoyinde dondurulmus
ve islenmis baliklar; kabuklular
ve gurme deniz spesiyaliteleri yer
aliyor. Karides, Uskumru, somon,
ahtapot ve kalamardan; 6zel mari-
ne Urunlere ve HORECA mutfagina
6zel gramajlarda ambalajlanmis
seceneklere kadar yUzlerce Urun
7/24 siparise aclk.

Pisirmeye Hazir Urin
Se¢enekleriyle Mutfaginiz Hazir

Zamanin ne kadar degerli oldu-
gunu bilen mezzeMarin, bircok
UrondG temizlenmis, ayiklanmis ve
pisirmeye hazir sekilde sunarak

HORECA mutfaklarinin operasyo-
nel verimliligini artiriyor. Marine
edilmis, porsiyonlanmis veya 6n
isleme tabi tutulmus bu OrOnler,
seflerin yalnizca lezzete odaklan-
masini saglarken, israfi azaltiyor
ve mutfak sOresini kisaltiyor.

TOm Yil Ayni Kalitede
Urin Erisimi

mezzeMarin'in gocl0 tedarik agi
sayesinde, mevsimsel dalgalanma-
lardan etkilenmeden ayni Urinu
yil boyunca givenle temin etmek
momkon. UrGnlerin bir kismi 6zel
kosullarda soklanarak tazeligi ko-
runurken, bir kismi sUrdur0lebilir
tedarikgilerimizden yilin her dé-
neminde kesintisiz olarak temin

ediliyor.

‘4_
O -

HORECA icin bu istikrar, menu
planlamasinda biyUk kolaylk
sagliyor; 6zellikle profesyonelleri
popuUler balik tirlerinde stok riski
en aza indiriliyor.

HORECA Kanalinda Yeni Standart:
mezzemarin.online

mezzeMarin, denizlerdeki ekolo-
jik dengeyi korumay! is modeli-
nin merkezine alirken, yenilikci
platformu sayesinde HORECA
isletmelerinin geleneksel tedarik
yontemlerine guclu bir alternatif
olusturuyor. Dijitallesen siparis
sistemiyle, mutfak seflerine ve
satin alma yoéneticilerine zaman
ve maliyet tasarrufu saghyor.
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DESIGN

TGN
ANNARD
0%

F DESIGN AWARD
NIGHT 2025

Torkiye'nin endustriyel
firin ve mutfak ekipmanlari
sektorundeki onculerinden
FIMAK, uluslararasi
arenada bOyuk bir basariya
imza attl. Sirketin prestijli
markasl Rokon serisi,
tasarim ve inovasyon
dunyasinin en saygin
organizasyonlari olan 2025
German Design Award

ve 2025 iF Design Award
odullerine layik goruldu.

49 yilhk KO6kIO gecmisiyle kaliteli
Uretimi, insan odakli yaklasimi ve
ahlaki degerlere baghhgiylataninan
FIMAK, bu ddillerle sektordeki glc-
10 durusunu ve mUhendislik yetkin-
ligini bir kez daha kanitlad.

iF DESIGN Av S
NIGHT 201k
8

FIMAK Yonetim Kurulu Baskani
Mehmet Ozpinar konuyla ilgili yap-
tig1 aciklamada sunlari séyledi: “Bir
Tork firmasi olarak Almanya gibi ta-
sarimin kalbinin attigi bir Ulkede, iki
bOyUk 6dUl kazanmanin gururunu
yaslyoruz. Bu 6duller yalnizca Orun
kalitemizin degil, degerlerimize
bagl kalarak yOr0tt0gimuz Uretim
anlayisimizin da dinya ¢apinda tes-
cil edildiginin gostergesidir. Rokon
markamizla aldigimiz bu basari;
insani, kOlturel ve ahlaki degerleri-
mizi koruyarak uluslararasi alanda
rekabet edilebilecegini kanitlamistir.
Emegi gecen tOUm FIMAK ailesine,

RD NIGHT 2025

iF DESIGN AWARD
NIGHT 2025

mUhendislerimize ve bize inanan
dostlarimiza tesekkOr ediyorum.”

Yerli Uretime, kOltUrel degerlere
ve surdurUlebilir kaliteye verdi-
gi onemle bilinen FIMAK, bugin
75'ten fazla Ulkede Urdnlerini gu-
rurla temsil ediyor. Ozellikle Rokon
serisi, yOksek performansi, dayanik-
l1lig1 ve estetik tasarimiyla global
pazarda bUyUk begeni topluyor.
FIMAK'In elde ettigi bu cifte 6dul,
yalnizca sektérel bir basari degil;

TUrk sanayisinin ve yerli muhen-
disligin geldigi seviyenin de gicl0
bir gbstergesi oldu.

FIMAK, insani ve ahlaki degerlere
dayall Oretim politikasl, kaliteye
verdigi tavizsiz yaklasimi ve yerli
ve milli durusuyla gelecek yillarda
da global arenada basari hikayeleri
yazmaya devam edecek.
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HORECA TREND

ve California Ceviz
Komisyonu (California
Walnuts) is birligiyle
Ankara Sheraton
Otel'de dUzenlenen
Dinya Ceviz

GUNO etkinliginde
HORECA sektorunun
temsilcileri bir araya
geldi.

Yiyecek, icecek, konaklama ve ca-
tering sektérinun énde gelen tem-
silcileri, Ankara Sheraton Otel'de
dizenlenen “Dinya Ceviz GUnu”
etkinliginde bir araya geldi. Kati-
limcilar, cevizin saglik ve gastrono-
mideki yerini daha yakindan tanima
firsati buldu.

Etkinlik, HORECA TREND Gazetesi
Genel Yayin Yonetmeni Elif Akin
YUksel'in acilis konusmasi ile basla-
di. Etkinlik kapsaminda s6z alan Ca-
lifornia Ceviz Komisyonu (California
Walnuts) Turkiye Temsilcisi Feray
Alpay, California cevizi hakkinda de-
tayh bilgiler paylasti. Cevizin Oretim
asamalari, kalite standartlari ve be-
sindegerleri hakkinda sunum yapti.

Anadolu Ankara Turizm isletmecileri
Dernegi (ATiD) Baskani Birol Akman
ise, turizm sektoronin gida ile iliski-
sine, Ankara ve Anadolu gastronomi
turizminin 6nemine dair bir konus-
ma gerceklestirdi.

Etkinligin en dikkat cekici bolom-
lerinden biri olan “California Cevizi

ile Saglik ve Lezzet Bulusmasl” bas-
likli panelin moderatérlgini Elif
Akin YUksel Ustlendi. Panelde, Dr.
Diyetisyen ve Psikolog Piril Senol
ile Sef Emrah Fandakli, cevizin in-
san sagligina olan olumlu etkilerini
ve cevizle hazirlanabilecek yaratici
tarifleri katilimcilarla paylast.

Panelin sonunda, cevizi mutfaklarin-
da yogun olarak kullanan Mahmut

Dolmaci Baklava & Pasta & Borek
markasinin kurucusu, Baklava Us-
tast Mahmut Dolmaci s6z aldi. Ce-
vizi tatlilarinda kullandigini belirten
Dolmaci, ayni zamanda dev bakla-
va ile kirdig dinya rekorundan da
bahsetti.

Panelin ardindan katillimcilar, Shera-
ton Otel Executive Sefi ve Turkiye
Ascilar Federasyonu (TAFED) Baska-
ni Zeki Acik6z'On koordinasyonunda
hazirlanan 6zel California ceviz te-
mall menunon tadini ¢ikardi. Menu-
de yer alan lezzetler bOyUk begeni
topladi. Ayrica, Sef Emrah Fandakli
tarafindan hazirlanan sicak cevizli
salatanin canli sunumu gercekles-
tirildi ve finalde sunulan California
cevizli incir tathsi konuklara ikram
edildi.

Etkinlik, HORECA profesyonelleriile
sektor paydaslarini bir araya getire-
rek, California cevizinin sektordeki
potansiyelini gozler 6nune serdi.




Sefler hayal eder, Chef In gerceklestirir.
Chefs dream, Chef In makes it happen.
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@ chefincom.r




